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Introduccion

El discurso politico es un fendémeno con el cual todos se encuentran cada dia.
La lucha por el poder es el tema principal y el motivo motor de esta esfera de la
comunicacion. Se interesan por el discurso politico tanto los profesionales de este
ambito como las grandes masas populares. Durante las Gltimas décadas este campo
de los conocimientos llegd a ser el objeto de la concienciacion de los lingiiistas: se
analizan ampliamente los cambios de la lengua relacionados con los cambios
politicos en nuestra sociedad, surgen las cuestiones de la modelacion teorica del
discurso politico — la investigacion de los mecanismos de la creacion y el
funcionamiento de los textos politicos, el andlisis de las metaforas politicas como
método de interpretacion de la vida politica, problemas de la manipulacion verbal en
esta esfera.

El objeto de nuestro estudio es el discurso politico comprendido como
comunicacion cuyo objetivo principal es la lucha por el poder. El sujeto es la guerra
mediatica, precisamente los métodos de la manipulacion verbal usados en la
comunicacion politica.

El material del analisis practico son los ejemplos de la manipulacion verbal
recogios por el método de seleccion continua de los medios de comunicacidon
espafioles (ediciones de internet). Basamos la seleccion en el criterio concepcional
que deja escoger el 1éxico especial del texto.

El tema de nuestra tesis es actual porque a pesar de que existen varios estudios
en esta esfera, segun nuestros datos hasta ahora no ha sido realizada la investigacion
de los métodos de sugestion usados en el discurso politico espafiol. El discurso como
tal y el discurso politico en particular actualmente son el objeto de discusiones
cientificas: hay que definir los conceptos basicos, las funciones, los rasgos que
forman el sistema del discurso politico y la nocion del lenguaje politico. El alto nivel
de la manipulacion es propio del discurso politico, por lo tanto parece importante
destacar los mecanismos de comunicacion politica para definir las caracteristicas de
la lengua como medio de la persuasion.

El objetivo principal de nuestro trabajo es analizar los métodos de la



manipulacion verbal usados en los medios de comunicacion de masas. Para alcanzar
dicho objetivo ha sido necesario realizar las tareas siguientes:

1) definir el contenido y los limites del discurso politico, determinar sus
funciones;

2) determinar los conceptos basicos de la comunicacion politica;

3) sefalar la nocidn de las guerras mediaticas;

4) descubrir las caracteristicas intencionales del discurso politico;

5) mostrar los grupos mas productivos de la manipulacion verbal.

Nuestra base tedrica incluye los estudios de los investigadores rusos y
extranjeros en la esfera de la lingiiistica del texto y la teoria del discurso (Benvenist
E., Dymarski M.Y., Makarov M.L., Chudinov A. P., Sheigal E. 1., Schitova D.A.
Kress G. Elder C. D., Cobb R.W., Hacker K. L., Gonzalez Ruiz R., Nunez Cabezas E.
A., Guerrero Salazar S), sociologia politica (Burdi¢ P., Konetskaya V. P,
Osinovskaya G. V., Shmitt K., Cameron D.) culturologia lingiiistica (Maslova V.A.,
Schudson M.).

Como hemos mencionado anteriormente, el material practico son los ejemplos
de la manipulacion verbal, escogidos de los medios de comunicacion (los periodicos)
espafioles publicados los tltimos dos afios. Nos centramos en dos tipos principales de
los medios de la guerra mediatica: los 1éxico-gramaticales y los sintacticos.

Nuestra tesis incluye dos capitulos principales. En el primer -capitulo
estudiamos los aspectos teoricos de la lingiiistica politica y en el segundo —
analizamos dos grupos de los métodos mencionados con base en los ejemplos
seleccionados en el material practico.

El valor tedrico de nuestro trabajo consiste en el aparte de los datos recogidos
a los estudios del lenguaje y al proceso de la investigacion y la sistematizacion de los
conocimientos cientificos en la teoria del discurso.

El valor practico consiste en la posibilidad de usar los resultados de la
investigacion en la ensefianza de los cursos de lexicologia espafiola, y de lingiiistica

politica.



Capitulo I. Aspectos teoricos de la lingiiistica politica

Durante las tltimas décadas las corrientes cientificas mas prometedoras suelen
formarse en la zona de contacto de diferentes &mbitos de conocimiento. Una de tales
corrientes es la lingliistica politica, una ciencia relativamente nueva, que surgio en el
cruce de la lingiiistica y la ciencia politica que también toma en consideracion los
avances de etnologia, psicologia social, sociologia y otras ciencias humanas!. La
necesidad de surgimiento y desarrollo de una disciplina nueva se define por el interés
creciente de la sociedad hacia las condiciones y los mecanismos de comunicacion

politicaZ2.

El objeto de estudio de la lingliistica politica es la comunicacidon politica, es
decir, el habla orientada a difundir ciertas ideas, influenciar emocionalmente a los
ciudadanos y motivarles para acciones politicas, formar un acuerdo publico, tomar y
justificar las decisiones politico-sociales en condiciones de opiniones multiples de la
sociedad. Cada persona que siquiera a veces lee periodicos, pone la television o la
radio, se convierte en el destinatario de la comunicacion politica3. Cuando esta
persona acude a las urnas, toma parte activa en la vida politica y lo hace siendo
influenciada en cierta medida por los participantes de comunicacion politica.
Entonces hay que atribuir a la esfera de intereses de la lingiiistica politica no solo la
transmision de la informacién politica, sino todo lo conectado con la percepcion y

valoracion de la realidad politica en el proceso de actividad comunicativa.

La funcion principal de la comunicacion politica es la lucha por el poder basada
en la utilizacion de la actividad comunicativa: la comunicacion politica sirve para
influir de modo directo o indirecto en la distribucidon del poder (por método de las

elecciones, los nombramientos, la creacion de la opinion publica, etc.) y su uso

I 9ynunos A. I1. CoBpeMenHas noautruyeckas kommyHukanus. Exkarepun6ypr: VpI'ITY, 2009. C.6.

2 Gonzalez Ruiz R. Una cala en el lenguaje politico espafiol: analisis lingiiistico de un discurso
parlamentario // Cauce. Ne3 1. Universidad de Sevilla, 2008. P. 142.

3YynunoB A.IL. [Monmutuueckas muHrBHCTHKA: Y4eb. mocodue / M. U3n-Ba «DnunTan, «Haykay,
2006. C. 8.



(aprobacion de las leyes, promulgacion de los decretos, etc.). La comunicacion
politica refleja la realidad politica actual, se altera con ella y toma parte en su

transformacion.

El objetivo principal de la lingiiistica politica es investigar las relaciones
diversas entre la lengua, el pensamiento, la comunicacion, los participantes de la
actividad politica y el estado politico de la sociedad que cree las circunstancias
determinadas para elaborar las dptimas estrategias y tacticas de la actividad political.
La comunicacion politica influye en la distribucidén y el uso del poder gracias al
hecho de que sirve de instumento de influencia en la mente de las personas que
toman las decisiones politicas (votantes, deputados, empleados, etc.). No solo
transmite la informacién sino influencia emocionalmente al destinatario, reforma la

imagen del mundo que existe en la mente de una persona.

El postulado clave de la lingliistica politica contemporanea es el enfoque
discursivo para el estudio de los textos politicos. Esto sigifica que cada texto concreto
debe estudiarse en el contexto de la situacion politica en la que estd creado, en
correlacion con otros textos; tomando en cuenta los objetivos, la opinidn politica y las
cualidades personales del autor, la particularidad de la percepcion del texto por
diferentes personas?. Debe también tener en cuenta el papel que este texto puede
desempenar en el sistema de textos politicos y mas ampliamente en la vida politica
del pais. Por ejemplo la misma idea o atin los mismos discursos serian entendidos de
un modo distinto seglin la funcidon del autor — periodista o presidente. Los discursos
del mismo politico pronunciados durante la lucha electoral o después de la

investidura pueden ser percibidos diferentemente.

La lingiiistica politica es una corriente cientifica que tiene un gran valor
aplicado. Estudiar la experiencia de la actividad comunicativa en la esfera politica
puede facilitar la elaboracion de recomendaciones determinadas para los politicos, los

periodistas y los relacionistas publicos. En una sociedad democratica todos los

I Hacker K. L. Political Linguistic Discourse Analysis. New York: State University of New York
Press, 1996. P. 51.

2 Bynaes D. B. JIMCKypCHBHBIN ITOAXOJ K aHAIN3Y MOJIUTHYECKON MeTadophl. KynbsTypa U TEKCT.
Beimyck Ne 1 (24). —2016. C. 7.



ciudadanos necesitan experiencia de la comunicacion politica tanto en el ambito de la
producciéon, como en la percepcion del discurso. El analisis critico de la
comunicacion politica actual puede hacer mas armoniosa la practica comunicativa de

nuevas generaciones de los lideres politicos y los periodistas.



1.1. Comunicacion politica

Entre las corrientes de la lingiiistica moderna predominan las que tienen una
base metodologica comun, en estas corrientes existen términos, postulados y
principios aceptados por la mayoria de los investigadores. Entre ellos estan, por
ejemplo, la lingiiistica historica, la psicolingiiistica y la lingiiistica cognitiva. Las
investigaciones en la esfera de la lingiiistica politica representan una corriente de otro
tipo. Ante todo estan unidas por el material de estudio (el lenguaje politico, los textos
politicos y el discurso politico), de modo que en esta rama de conocimiento por el
momento no existen la base tedrica comun, tampoco la metodologia y la
terminologia. Queremos definir algunas nociones utilizadas en este trabajo para

aclararlo y para que sea posible una exposicion sistematica.

La comunicacion politica es el proceso de comunicacion entre los participantes
de las actividades politicas!. El termino “comunicacion” estd derivado del lat.
communicatio que significa correspondencia entre dos o mds personas, transmision
de seniales mediante un codigo comun 2. Los especialistas contemporaneos llaman
“comunicacion” la actividad comun de codificar, transmitir y percibir la
informacion. Hay dos participantes: el remitente (la persona que escribe o habla) y el
destinatario (la que escucha o lee)3. El criterio clave por el que la comunicacion se
califica como “politica” son su contenido y objetivo?. El objetivo de la comunicacion
politica, como ya hemos notado, es la lucha por el poder. Segun M. Schudson, se

puede considerar la comunicacion politica cualquier transmision de la informacion

I Yynunos A.II1. CoBpeMeHHas onmuTuIecKas KoMmyHukamus. Exarepunoypr: YpI'ITY, 2009. C.
26.

2 DRAE. URL.: http://dle.rae.es/?id=A58xn3c. Fecha de acceso: 05.10.2016.

3 SIxko6con P. O. JIunrsucTuka u nmostuka. CTpyKTypaIusM: «3a» U «Ipotus». — M.: IIporpecc,
1975. C. 198.

4 Denton, R. E. Jr., Woodward G.C. Political Communication in America. — New York: Praeger,
1985. P. 36.

5 Schudson M. Sending a Political Message: Lessons from the American 1790s. London, 1997. P.
311.



dirigida para distribuir y utilizar el poder en la sociedad, sobre todo si los mensajes
estan producidos por los institutos gubernamentales oficiales. Principalmente la
informacidn politica se transmite de manera verbal, es decir, por medio de la lengua,
pero también existen los medios de transmision no verbal (imagenes, simbolos,
mimica, gestos, posturas y otros). En este trabajo estudiamos la comunicacion verbal,
por eso se indican seguidamente algunas nociones y términos relacionados con el uso

del lenguaje en la comunicacion politica.

1) El lenguaje politico. La cuestion de la existencia del lenguaje politico como
sistema particular de signos es discutible. Algunos investigadores llegan a la
conclusion de que “el lenguaje politico en el fondo es una entidad amorfa, que se
percibe por los hablantes nativos solo intuitivamente™!, otros rechazan su existencia
como tal?, pero estos puntos de vista no son de uso general. La mayoria de los
cientificos (Davis A., bapanoB A.H., Kazakesuu E.I', llle#iran E.W. y IOauna T.B.)
contraponen el “lenguaje politico” al “lenguaje de la politica”. Con eso algunos
investigadores atribuyen al “lenguaje de la politica” las propiedades que definen,
segln otros, el “lenguaje politico”. Esta situacion permite elegir, seglin el objeto y los
objetivos del estudio, la necesidad de separar estas nociones. En nuestro caso esto no
tiene importancia, por lo tanto utilizamos “el lenguaje politico” y “el lenguaje de la
politica” como sindnimos que significan el funcionamiento del lenguaje en la esfera
del discurso politico. El “habla politica” la entendemos como la realizacion del

lenguaje poitico.

Los investigadores espanoles estudian la posibilidad de incluir el lenguaje de la
politica en uno de los siguientes grupos: jerga, argot, lenguaje sectorial/especial. El
analisis de los diccionarios y estudios sobre este tema muestra que en el uso actual
los términos argot y jerga funcionan como sinénimos y significan un lenguaje tanto

secreto como especial. Los términos lenguaje sectorial/especial tienen los sentidos

1 Kopneitko T. I, OcHOBHBIE TTOAXO/IbI K U3YUCHHIO MOJTUTHYECKOTO SI36IKA B COBPEMEHHBIX
Yy

MOJINTUKO-JIMHTBUCTHYECKUX uccienoBanusax. Bectauk MI'Y. Cep. 12. Tlonut. Hayku. NeS. M.,
2003. C.75. - Traduccion nuestra.

2 Fernandez Lagunilla M. La lengua en la comunicacion politica I: el discurso del poder. Madrid,
1999. PP. 18-19.
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mas generales, porque en sus definiciones faltan las etiquetas “secreto/especial”. La
definicion siguiente trata de reconciliar diferentes puntos de vista acerca del lenguaje
politico: en general es un lenguaje especial usado por los politicos desempefiando sus
funciones; dependiendo del momento y el destinatario del mensaje, obtiene las
caracteristicas de jerga o argot — cuando usan el lenguaje oculto y particularmente
impreciso o las caracteristicas de los textos cientificos — cuando se trata de los

aspectos profesionales, propios de diferentes ambitos que abarca la political.

Otros investigadores también sefialan que el lenguaje politico no es una
prerrogativa de los politicos profesionales o los funcionarios publicos; es un recurso
abierto para todos los miembros de la comunidad lingiiistica. Estd relacionado con el
uso especifico de la lengua comin como una herramienta de persuasion y control, es
decir, es el lenguaje usado con el objeto de manipular. A esta esfera ademas pertenece
toda la gama de problemas relacionados con la correccion politica y la lucha por la

pureza de la lengua.23

2) El texto politico. En la lingiiistica el texto es una serie de palabras
(oraciones) unidas por los vinculos de sentido, cuyas calidades principales son la
coherencia y la integridad*S. El texto politico puede pertenecer a los géneros
diferentes, puede ser tanto oral (intervencion en un mitin o durante una discusion
parlamentaria, informe en un congreso del partido, entrevista con un lider politico y

otros) como escrito (editorial o articulo analitico en un periddico, un programa del

I Nufiez Cabezas E. A., Guerrero Salazar S. El lenguaje politico espafiol. Madrid, 2002. P. 26.

2 Cameron D. Demythologizing Sociolinguistics: Why Language Does Not Reflect the Society //
Ideologies of Language. London: Routledge, 1990. P. 49.

3 D’Souza D. Illiberal Education: The politics of Race and Sex on Campus. — New York: Free Press,
1991. P. 21.

4 Apytionosa H.JI. Tekct / JIMHrBUCTUYECKHI SHIMKIIONEANYECKHH ClIoBaph. M.: COB. SHIUKIL.,
1990. C. 526.

5 DRAE. URL: http://dle.rae.es/?id=ZhUj9UQ Fecha de acceso: 19.02.2016.
11



partido politico y otros)!. En nuestro estudio analizamos solo el texto escrito,

particularmente los articulos publicados en los periddicos espafioles.

La propiedad del contenido de los textos estudiados es su papel de reflejar las
actividades de los partidos, otras organizaciones publicas, autoridades publicas,
lideres publicos y mandatarios, activistas y el desarrollo (en el sentido amplio) de

estructura social y econdomica de la sociedad.

La propiedad objetiva del texto politico es su orientacién para influir en la
situacion politica con la ayuda de la propaganda de ciertas ideas, crear el efecto
emocional en los ciudadanos de un pais y estimularles para pealizar las acciones
politicas. Es decir, la orientacion directa o indirecta hacia las cuestiones de la
distribucion del poder es propia de un texto politico. Una gran parte de ellos contiene
la narracion de los hechos y opiniones, pero tal informacién solo sirve de otro
argumento para persuadir al destinatario y, al final, para influir en su actividad

politica.2

El contexto es un fragmento del texto que incluye la unidad elegida para el
analisis (p. ej. una palabra), un fragmento suficiente para definir el significado de esta
unidad en el texto dado. La unidad estudiada por si misma no esta incluida en el
contenido del contexto3. En algunos casos una oracion es suficiente para entender
correctamente el sentido de un enunciado, en otros hay que tener en cuenta un
fragmento mucho mdas extenso, a veces todo el texto. Segun dichas caracteristicas
destacan el contexto estrecho y el contexto ancho. Algunos especialistas consideran la
nocion estudiada como muy amplia, de modo que también utilizan los términos
“contexto politico”, “contexto situacional” y el “contexto extralingiiistico™, pero nos

parece que es mejor emplear otros términos (el discurso politico, la narrativa politica)

para nombrar los conceptos correspondientes, los definiremos mas adelante.

1 Qynunos A I IToauTHyeckas TMHTBUCTHKA: Y4yeOHOoe mocodue. M., U3n-Ba «Dauntay, «Haykay,
2006. C. 27.

2 Yyaunos A.I1. CoBpeMeHHas OIUTUYECKas KoMMyHHKanus. ExarepunOypr: VpI'ITY, 2009. C. 26.
3 Op. cit. C. 28.

4 Elder C. D., Cobb R.W. The Political Uses of Symbols. — New York: Longman, 1983. — P. 73.
12



3) La esfera de la comunicacion politica y sus variaciones. La cuestion de
determinar las esferas de la comunicacion, de correlacionarlas con las esferas del
empleo de los estilos funcionales destacados tradicionalmente, de la cantidad de tales
esferas es discutible. Es indudable so6lo el hecho de que las esferas de la
comunicacion destacadas en la lingliistica moderna estan correladas parcialmente con
las esferas del uso de los estilos funcionales. En la estilistica funcional
contemporanea se distinguen cinco principales estilos funcionales de la lengua—
cientifico, publicitario, oficial, literario y coloquiall. Los textos investigados en la
lingiiistica politica en la mayoria de los casos pertenecen al estilo publicitario u
oficial. En este trabajo estudiamos los textos de un subnivel? de la comunicacion
politica, o sea realizada por los periodistas. Esta comunicacion estd orientada hacia el
auditorio de masas, de ejemplo pueden servir unas entrevistas o un articulo analitico
publicado en el periddico. Los periodistas en este caso llaman la atencidon del publico
sobre el problema, ofrecen los métodos de solucionarlo, informan qué opinioén sobre
la situacién tienen las organizaciones politicas y sus lideres, ayudan a los politicos a
resolver sus problemas. Los ciudadanos politicamente inactivos perciben la
informacion politica principalmente tal como la representan los medios de

comunicacion.3

4) El discurso politico. En las investigaciones contemporaneas entienden el
discurso como cualquier variedad del habla (oral / escrita, dindmica / estatica) junto
con los fatores extralingiiisticos de su existencia (Martin J. R., Apyrtronosa H./I.,
MakapoB M.JL.). Otros lo definen como “funcionamiento del lenguaje en la

comunicacion espontanea”, “el lenguaje propio del hablante”* o “unidad y interaccion

del texto y el contexto™S. En nuestro estudio nos basamos en la definicién propuesta

! Koxxuaa M.H. Ctunuctrka pycckoro si3bika: yueOHuk. 4-¢ u3a. M.:@nunrta: Hayka, 2008. P. 108.
2 Yynunos A.Il. CoBpeMeHHas monuTuieckas kommyHukanus. Exkarepunoypr: YpI'TTY, 2009. C.30.
30p. cit. C. 31.

4 bensenuct D. O6mas muarsuctuka /Ilep. ¢ panm. — M.: Ilporpecc, 1974. C. 296. — Traduccion
nuestra.

> Cook G. The Discourse of Advertising. — London and New York: Routledge, 1992. P.11. —
Traduccion nuestra.
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por N. D. Arutitinoval, segtn la cual el discurso es “el texto coherente junto con
los factores extralingiiisticos — paradigmaticos, socioculturales, psicoldgicos y otros;
el texto comprendido en el aspecto eventual; es el habla estudiada como una accion
social con sentido de finalidad, como un componente participante de las interacciones
de la gente y mecanismos de su mente”. Pero queremos notar que no igualamos el

texto y el discurso, porque se puede oponerlos como:

a) proceso / resultado. El discurso es un fenomeno de accion, de proceso,
relacionado con la produccion de habla real, y el texto es el producto del habla que
tiene una forma completa y fija (G. Brown, G. Yule; M. K. bucumanuesna;
Heimapckuif). El texto y el discurso estan unidos por su relacion de realizacion: el
discurso esta expresado en el texto “surge y se revela en el texto y a través de €l. Al
mismo tiempo esta coneccion no es uniforme: cualquier texto puede expresar o
realizar discursos diferentes, a veces competidores y repugnantes. Cada texto

particular, como regla, tiene caracteristicas de varias clases de discurso”?;

b) actualidad / virtualidad. El discurso se comprende como un hecho del habla
real, “la actividad del habla actual en una esfera dada’3, “el texto coherente creado en
el habla™. El texto no tiene vinculo firme con el tiempo actual, es una construccion

mental abstracta, realizada en el discurso;

c) oral / escrito. El discurso se asocia solamente con el habla oral, y el texto —
con la forma escrita (M. Hoey, 3.5. TypaeBa). Una superacion acertada de la

estrechez de este enfoque es el concepto de V. V. Bogdanov>, segiin la cual los

' Apytronosa H. J1. Jluckypc // JIMHTBUCTHYECKHUIA SHIMKIONIETUYECKHI citoBaph. M., 1990. C.
136-137.

2 Kress G. Ideological Structures in Discourse. London: Academic Press, 1985.P. 27. — T.n.

3 Teimapekuit M. S Teker — nuckype — xyaoxectBeHHbIN TekcT. CI10., CtaBpomnons: U3a-so CI'Y,
1998.C. 19. - Tn.

4 Konernkas B.I1. Conronorust KoMMyHHKauu. — M.: MexayHapoHbIi yHUBEpCUTET Onu3Heca U
yrnpasnenus, 1997. C. 106. — T.n.

5 Bormanos B.B. Tekct u tekcroBoe obmienue — CI16.: M3a-so CIIOIY, 1993. C. 11.
14



términos ‘“habla” y “texto” son especies del género “discurso”. El habla esta
relacionada con una sustancia sonante, es espontdnea, no normativa, eliptica,
dialogica, mientras que el texto es preparado, normativo, detallado, monoldgico o
dialogico, se defiere del habla por representacion grafica de material lingiiistico. En
este sentido el discurso une todos los parametros, propios del habla y del texto, lo que

corresponde al concepto del discurso usado en nuestro estudio.

Los investigadores clasifican frecuentemente el discurso segiin el grado de la
formalidad de la comunicacién, también por la forma de ser del discurso (oral o
escrita). Cada clase del discurso se define por el conjunto de reglas y exigencias,

realizadas en una esfera social concreta.

Se destacan dos tipos del discurso: personal (orientado hacia las personas) e
institucional (orientado hacia el estatus). En el primer caso el hablante aparece como

una persona, en el segundo — como representante del instituto social particular. !

El objetivo de nuestro trabajo es estudiar las guerras mediaticas en el discurso
politico, usamos como material los articulos publicados en los medios de
comunicacion espafioles, entonces, este material estd en el cruce de diferentes tipos
de discurso, precisamente el politico y el mediatico. Ambos son tipos del discurso
institucional (orientados hacia las personas). Se construyen segun las normas, pero el
nivel de trivialidad puede ser diferente. Tanto el discurso politico como el mediatico

reflejan todos los procesos que ocurren en la sociedad.2

A diferencia de los institutos sociales para los cuales es tipica la comunicacion
entre un ciudadano particular y un representante del instituto, la que tiene un caracter
bidireccional, aunque de estatus desigual, en el discurso politico, al revés, el
ciudadano como persona, como un miembro individual de la sociedad, comunica con

el instituto bastante raramente.

1 Commomnorus. OcHOBBI 0011Ie# Teopun. M.: Acniekt nipece, 1996. C. 235.

2 [Ilwutosa JI.A. JIuHrBUCTUYECKOE MOJIETUPOBAHNE UMHJIKA B MIOJIUTHYECKOM JUCKypce (Ha
Mmarepuaie koHuenTta Boopyxennas 6opr6a): uc. kanna. ¢punon. Hayk: Tomck, 2014. C. 35.
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El discurso medidtico aparece gracias a la incorporacion de los medios de
informacidén en el proceso de comunicacion entre un politico y la gente. Puesto que
los ciudadanos estan distanciados del gobierno y no pueden observar directamente el
proceso de toma de decisiones que cambian la vida social, los periodistas son los que
“cuentan” sobre la politica y los politicos son ciertos “agentes de influencia”, que
contribuyen a la formaciéon de la opinidon publical. Para denominar una combinacion
de los discursos tan especial algunos investigadores emplean el término “discurso
politico mediatico”.2 Otros deslindan estos tipos de discurso considerando los medios

como un factor significante para el funcionamiento del discurso politico.

En el marco de nuestro trabajo mantenemos la opinion de E. 1. Sheigal, segln la
cual estudiamos el discurso politico en el sentido mas amplio: cualesquiera unidades
del habla, cuyo argumento, destinatario o contenido se refiere a la esfera de la
politica’. En cuanto a la relacion entre el discurso mediatico y politico, todo material
publicado en los medios de informacidn, en el que se trata de la politica, cuyo autor
es politico, o, al revés, el material dirigido a un politico hay que incluirlo en el

campo del discurso politico.

Para nuestro trabajo hemos elegido el analisis de una parte concreta del discurso
politico — los textos de los periddicos espafioles mas populares?, particularmente El
Pais, 20 Minutos, El Mundo, La Vanguardia, ABC, publicados durante los ultimos
dos afios (2016-2017), unidos por el tema de la representacion u opinidén sobre la
situacion actual en Rusia y su politica exterior e interior. Hemos elegido estos medios

de la comunicacion porque tienen el numero de lectores mas grande, entonces,

1 Joslyn R. Keeping Politics in the Study of Political Discourse. Columbia (S. Car.): Univ. of S.
Carol Press, 1986. — P. 326.

2 PycakoBa O.®., ['puboBox E.I". [TomuTrnaecknii MeIuaaucKypc ¥ MeIUaTH3AIMs TOJTUTUKH KaK
KOHIICTITHI MMOJIUTUYECKON KoMMyHHKatuBucTuku. Ex0, 2014. C. 66.

3 [etiran E. . CemuoTrka monutudeckoro auckypcea: Juc. n-pa punon. vayk. M., 2003. C. 34.

4 Segun los datos oficiales. URL: https://es.wikipedia.org/wiki/
Anexo:Comparativa_de peri%C3%B3dicos _de Espa%C3%B1la. Fecha de acceso: 20.01.2016
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creemos que son los mas influyentes y suponemos que representan las opiniones de la

mayoria de la poblacion espanola.

17



1.2. Guerra mediatica

Las tendencias globales actuales en la esfera de la comunicacion muestran los
resultados totalmente nuevos, que practicamente no se podia alcanzar antes. La
cantidad de informacion que los ciudadanos han empezado a obtener fuera del control

de sus gobiernos nacionales ha crecido considerablemente.

La informaciéon comienza a contribuir el poder tanto consructivo como
destructivo, pero a nivel mucho mas elevado que ha sido hace unos afios. El tiempo
ha cambiado no tanto el nucleo de la informacién, sino la intensidad del impacto que
produce. Han cambiado los contextos de su aplicacion (por ejemplo, lo personal se ha
convertido en lo comun, como ocurre en el caso de estadistas y personas famosas). Al
mismo tiempo ha crecido la importancia de la informacion publica en el proceso de
toma de decisiones politicas, con lo que la esfera de politica ha llegado a ser mas
publica y mucho mas manejable.! Como escribe K. Allard: “En el caso de Somalia la
comunidad internacional de hecho fue motivada a actuar por las imagenes televisivas

de nifos pequetios con las barrigas hinchadas del hambre”2.

E.V. Dergacheva pronostica el desarrollo de la parte militar-informacional del
potencial de un pais segin estas direcciones: generar los medios informativos de la
lucha armada y elaborar el aparato 16gico-matematico correspondiente y los medios
informaticos. También menciona los siguientes tipos de armas de informacion: los
modos de transmitir la informacion falsa o alterada y el impacto psicologico de
propaganda. La lucha mediatica se determina como “la forma principal de proveer la
seguridad... en los conflictos antagonistas”. También la autora subraya una

particularidad importante de la lucha informatica, precisamente lo que “el hecho y las

1 [Touermos I'.I. Uudopmarmonnsie Borinbl. M.: Pedu-0yk, K.: Bakiep, 2000. C. 7.

2 Allard K. Co-operation, command and control .Stockholm, 1996. P.100.
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consecuencias de la lucha no siempre son obvias para la persona contra la que se

libra™!.

En el marco de este estudio como una definiciébn principal nos basamos en
consideracion de la guerra medidtica como tecnologia comunicativa de influencia
en la mente de masas con objetivos de largo y corto plazo. Acentuamos no los
aspectos técnicos de este fendmeno, sino los del contenido. Con esto la palabra
“comunicativa” subraya la condicion especial del auditorio como objeto de
influencia, puesto que la influencia exitosa puede basarse s6lo en los intereses,
valores e i1deales del auditorio, es decir, se trata de la necesidad de hablar con ella en
la misma lengua, en el sentido directo y figurado de la palabra. Los objetivos de tal
impacto en la mente de masas es presentar un cambio en la estruuctura cognitiva para
crear los cambios correspondientes en la estructura conductista. Casi lo mismo realiza

la psicoterapia, pero a nivel de una mente individual.

G.S. Jowett y V. O’Donnell? dividen la propaganda y la comunicacion a base de
que a la primera le pertenecen los objetivos en los cuales el oyente no esta interesado.
Es un limite muy importante, pero tampoco es bastante concreto, porque no se puede
definir evidentemente, qué precisamente estd contra los intereses del oyente. E. M.
Rogers define la propaganda a través de la nocion de persuiasion de las masas (mass
persuasion), suponiendo que en la variedad comUn de la persuasion esta presente un

componente interactivo muy fuerte.?

La propaganda se basa en la estratégia de persuasion. Las guerras mediaticas se
construyen en la estatégia de repercusion, cuando una parte de comunicacion empieza

a funcionar para sustituir por si misma todo el resto, cuando un mensaje es capaz de

1 Jleprauesa E.B. Poip nH(pOpMAIIMOHHOTO TPOTHBOOOPCTBA B COBpEMEHHBIX ycioBusx. 1996. C.
13-15.

2Jowett G.S., O’Donnell V. Propaganda and persuasion. — 5th ed. LA: SAGE Publications, 2012. P.
46.

3 Rogers E.M. A history of communication study. — NY: Free Press, 1997. P. 105.
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alarmar toda la sociedad, que se puede representar de una forma siguiente: si la
ciencia clasica esta orientada hacia los procesos de analisis de informacidn, en este
caso nos interesan los procesos de la divulgacion de la informacion, los variantes de

crear los contextos favorables para realizacion prospera de la comunicacion.

La guerra mediatica también podemos interpretarla en el aspecto de Ia
“traduccion” de una percepcion del mundo a otra. Con esto el mensaje que pasa por
el proceso de recodificacion se transforma hasta que no se puede reconocerlo. Una
traduccion ordinaria de una lengua a otra conserva el sentido perdiendo la forma,
porque existe la falta de coincidencia de las lenguas. La variedad de “traduccidon”
dentro de las guerras mediatcas pierde tanto la forma como el sentido. Se queda
inalterado el objetivo, asi que el hecho de que el recipiente — el objeto de influencia —
participa en la formacion del sentido del mensaje. Es una especie de “traduccion
transformativa” absolutamente nueva, en la que el sentido debe ser cambiado segin

las demandas de la percepcion del mundo del destinatario.!

Segtin la psicologia social un intercambio de informacidén abierto favorece la
formacién de normas y valores comunes2. En la esfera de guerras mediaticas la
“informacion desestabilizadora” desempefia el papel principal. Si como
“estabilizadores” pueden considerarse, por ejemplo, los mensajes optimistas, los
“desestabilizadores” tienen como objetivo lo contrario. Con una alta frecuencia se
transmite la informacion capciosa sobre los lideres, dirigida a empeorar su imagen,
por ejemplo, un ministro bafidndose en una sauna, o cuentos de la increible riqueza de
los funcionarios. Un desestabilizador muy fuerte son los mensajes de una situacion

“fuera de control” (catastrofes, atentados terroristas y otros).

Como resultado la persona actua de manera irracional, entonces, puede violar
los limites sociales actuando bajo la influencia de sus emociones. Su panico infecta

facilmente a otros. Con ello los mensajes tipo “panicos” despiertan las partes de

1 TTowermmioB .. Madopmanmonnsie BoitHbL. M.: Pedn-0yk, K.: Bakiep, 2000. C. 12.

2 Kpeicbko B.I. CnoBapb-cripaBoyHUK 10 conasibHOM ncuxonoruu. Caukr-IlerepOypr: «Ilutepy,
2003. C. 152.
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cerebro mas antiguos, que provocan solamente reacciones bestiales contra las
situaciones anormales (huir, pelearse y otras). Las reacciones humanas pronosticables
se blanquean del comportamiento, y las normas se quedan violadas, como las
reacciones contra el tumulto. El tumulto en si mismo aumenta la inclinacién hacia los
tipos de comportamiento no autorizados, porque la persona esta protegida por su

anonimato.

Seguidamente como ejemplo citamos tres direcciones principales de la guerra

medidtica indicadas por L. Voitasik!:

1) reorientacién de la opinion publica por medio de la introduccion de una
escala de valores nueva. Como la opinion publica estd formada por las
personas educadas, los nuevos critérios de autenticidad estan introducidos

por ellas;

2) desinformacidon econdmica, con lo que el pais empezd a depender de la

economia occudental;

3) divulgacion y consolidacion en la conciencia publica de los modelos de la
vida consumistas por medio de los mensajes cinematograficos, de la

publicidad y otros.

Seglin nuestra opinion, el rasgo principal de la guerra mediatica es su tendencia
a provocar la repercusion comunicativa, cuando la intensidad de la influencia es
notablemente menor que el resultado final. La repercusion deja aumentar la cantidad
de personas afectadas. Los investigadores de rumores notan como ambiente mas
favorable para su objeto de estudio las agitaciones sociales y politicas. “Los

participantes de estos acontecimientos estan llenos de emociones: estan excitados,

' Boitracuk JI. Ilcuxomnorus monuruyeckoii nmponaradasl. / [lep. ¢ monsck. — M.: IIporpecc, 1981.
C.47.
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descontentos, llenos de rabia y enfado. La razén de esto es la imposibilidad de

satisfacer las demandas importantes dentro de la dada estructura social o politica™.!

El segundo rasgo muy importante de la guerra mediatica es una guerra de
imagenes. Por ejemplo, la guerra fria estaba produciendo las imagenes
cinematograficas de otra vida, las realidades de ella los ciudadanos de los paises de la
URSS no podian compartirlas, contentandose con las imagenes. La guerra a nivel de
imagenes es especialmente interesante por dos razones: a) la imagen esta basada en
las concepciones estereotipadas de la situacién que ya existen en la mente de una
persona, por eso se percibe tan facilmente por el auditorio; b) la imagen de hecho se
formula indirectamente, por eso es dificil refutar el mensaje de este nivel de modo

racional.

' Imutpues A.B., JlateiHoB B.B., XnoneeB A.T. Hepopmanbhas monutudeckas KOMMYHUKAIHSL. -
M.: "POCCIIOH", 1996. C. 98.
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1.3. Manipulacion verbal en el discurso politico

Los medios de comunicacion modernos cada vez mds se transforman de
informadores en influyentes. Llenando el ocio de personas, tienen impacto en “toda la
mentalidad, el estilo de percepcion, el tipo de cultura actual”!. Su influencia llega a
ser sensible en las condiciones de inestabilidad social y politica, diversos conflictos y
crisis. En estos periodos en los textos politicos crece la manipulacion verbal para
hacer presion sobre la conciencia publica. El objetivo de tales textos es desacreditar a
los oponentes, reforzar la posicion politica, reclutar los seguidores, neutralizar el

animo social negativo.

La mayoria de los cientificos califica la manipulacion como “la influencia en
una persona con el objetivo de estimularle hacer algo (informar, cambiar su
comportamiento) inconscientemente o contra su propia voluntad, opiniéon o
intencion™2. Ultimamente este término en mayoria de los casos se emplea con una
connotacion negativa. Pero primeramente la palabra “manipulaciéon” (del lat.
manipulare) significaba “dirigir” y se percibia en el sentido positivo (dirigir a

conciencia, prestar ayuda).
Los rasgos principales de la manipulacion son los siguientes:

1. No es material, no es una agresion fisica, ni es una amenaza de violencia. Esta

dirigida al aspecto intelectual y psicoldgico de la persona.

2. Se realiza ocultamente. El hecho de la manipulacion y su objetivo principal
no deben ser notados por el objeto de la manipulacion. G. Shiller lo explica: “...
para conseguir su objetivo la manipulacion debe permanecer insensible. El éxito

estd garantizado si el manipulado cree que todo lo que pasa es natural e

1 SI3bIK cpencTB MaccoBoi nHpopMmanmu / o pea. M. H. Bonoaunoit. M.: Akanemudeckuit
[TpoexT; Anpma Matep, 2008. C. 23. — Traduccidon nuestra.

2 CrepuuH U. A. BBenenue B peueBoe Bo3zzaeiicTBue. Boponex: Boponex, roc. yu-t, 2001. C. 27.
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inevitable... para la manipulacién es necesaria la realidad falsa, en la que su
existencia no sea perceptible!”. Es decir que para realizar la manipulacién es

importante la impresion de que la decision es tomada independientemente.

3. La realizacion de la manipulacion requiere un gran artificio y ciertos
conocimientos. Si se trata de la conciencia social, de la politica, siquiera a escala

local, como regla la accion esta elaborada por especialistas.

La esencia de la manipulacion es el impacto doble. Junto al mensaje enunciado
abiertamente, el manipulador emite una sefal codificada. Este impacto implicito esta
basado en el “conocimiento disimulado™ que tiene el destinatario, en su capacidad de
crear en su mente las iméagenes que influyen a sus sentimientos, opiniones Yy
comportamiento. Entre la manipulacion y el texto politico se puede poner el signo de

igualdad. En otros términos, el texto politico a priori es una manipulacion.2

Los medios de comunicacion utilizan la lengua como el instrumento principal
para influir en la conciencia de masas, mediante la cual se forman nociones nuevas y
se fija la imagen del mundo en la mente de una persona. Los medios lingiiisticos

elegidos determinan el proceso de percepcion y reproduccion de la realidad.

En la literatura cientifica existe una serie de definiciones del término de
manipulacion verbal. O. N. Bykova lo determina como “una especie de influencia
lingiiistica usada para introducir de manera implicita en la mente del destinatario los
objetivos, las intenciones, las posiciones o las actitudes diferentes de los que tiene el
destinatario en este momento™; E. V. Denisyuk — como “un comportamiento
especifico en el proceso de comunicacion, dirigido a incitar al interlocutor a realizar

una accion desventajosa para €l (pero beneficiosa para la persona que le incita). El

' unnep I MaHUymaTopsl cO3HaHUEM / Tiep. ¢ aHmL.; Hayd. pea. S. H. 3acypckuii. M.: MbIcib,
1980. C. 27.

2 Unbuyesa 0. A. PeueBoe manumynupoBanue B nonutudeckom tekcte. Bectauk CII6I'Y. CII6:
CIiery, 2013. C. 173.

3 beikoBa O. H. SI3bikoBoe ManunynupoBanue. Kpacuosipck, 1999. C. 99. — Traduccion nuestra.
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rasgo caracteristico de este modo de incitacion es su cardcter implicito: tanto el
objetivo como el proceso de incitacién estan intencionalmente disimulados del
destinatario”!; A. A. Danilova — como “una influencia implicita en el destinatario,

que de intento le desvia del contenido y la idea del habla...”Z; etc.

O. N. Bykova también observa que la base de la manipulacion verbal la forman
los mecanismos psicoldgicos y psicolingiiisticos que hacen el destinatario percibir el
mensaje verbal de manera no critica, facilitan el surgimiento de ciertas ilusiones y
desavios en su mente, le provocan a actuar de una manera beneficiosa para el

manipulador3.

Los medios de influencia lingiiistica usados en la manipulacién verbal son muy
diversos: desde la alteracion intencional de la realidad en el texto mediante
vinculacion a las palabras claves de las connotaciones que antes no existieron hasta el
juego de palabras muy virtuoso y la creacién de un efecto deseado gracias a los

medios de expresion lingiiistica: tropos, figuras estilisticas (retoricas), etc.

Es complicado describir la manipulacién verbal porque raras veces se puede
comprender los objetivos y los motivos verdaderos del manipulador, por eso es dificil
delimitar los medios de expresion comunes de la manipulacion verbal como

fendmeno.

Enfocamos el andlisis de los medios de manipulacion verbal en el anélisis
lingiiistico y destacamos dos grupos principales de recursos usados en los textos

politicos: Iéxico-gramaticales y sintacticos.

! Konmauna I'. A. PedyeBoe ManumynmupoBanue: yue0. mocodue. M.: @nunta, 2010. C. 24. —
Traduccion nuestra.

2 JlanusioBa A. A. MaHunyImupoBaHue CIOBOM B CpEACTBaX MaccoBor nHpopmaruu. M.:
Jlob6pocser, «3narensctBo “KJIAY”, 2009. C. 12 — T.n.

3 beikoBa O. H. SI3bikoBoe ManunynupoBanue. Kpacnospck, 1999. C. 99.
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Capitulo II. Guerra mediatica en el discurso politico

En el marco de este estudio la guerra mediatica se entiende como la tecnologia
comunicativa de influencia en la mente de masas con objetivos de largo y corto plazo.
Definimos el discurso politico como cualesquiera unidades del habla, cuyo
argumento, destinatario o contenido se refieren a la esfera de la politica (todo
material publicado en los medios de informacidn, en el que se trata de la politica,
cuyo autor es politico, o, al revés, el material dirigido a un politico en el campo del
discurso politico) y lo igualamos a la manipulacién verbal. Enfocamos en el estudio

de los métodos lingiiisticos usados para influir en la mente de las masas.

La mayoria de los signos del discurso politico tiene dos dimensiones: la
cognitiva y la afectiva: el componente cognitivo incluye el conocimiento de la
realidad politica (hay que notar que esto puede ser no tanto el saber objetivo, sino lo
que se cree ciegamente), y el componente afectivo (de humor) se determina por el
caracter del signo apreciativo y la intensidad de las emociones provocadas por el
referente correspondiente. C. Elder y R. Cobb plantean una hipotesis de que el “valor
simbodlico” de un signo (es decir, su importancia en el sistema de valores de un
individuo y el nivel de la reaccion emocional hacia él) se varia segiin su posicion en
la jerarquia referente de los signos y depende de su grado de aplicaciéon a los
problemas, las esferas referentes y los contextos, de su capacidad de despertar la

repercusion emocional en los lectores y de la intensidad de esta reaccion!.

Como ya hemos notado mas arriba, la esencia de la politica es la lucha de las
fuerzas e intereses opuestos por el poder. Entonces la comunicacién en la esfera
politica refleja la situacion de la lucha por el poder (la toma o el mantenimiento del
poder) y el discurso politico es la herramienta de esta lucha; sus funciones basicas
(los bloques funcionales) son los aspectos de la realizacion de la funcion de
herramienta. Dos de estas funciones tienen el cardcter mas comun. La funcién

accional del discurso politico esta determinada por el hecho de que la actividad

I Elder C. D., Cobb R.W. The Political Uses of Symbols. New York: Longman, 1983. PP. 39-40.
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politica en el fondo es la actividad verbal: “en la politica “decir” significa “hacer
Para realizar esta funcion no se necesitan unidades o medios especiales, se realiza por
“toda la masa” del discurso politico. La segunda funcién es controlar las actitudes y
el comportamiento del electorado que también es la caracteristica inherente del
discurso politico en general no se realiza gracias a las unidades de signo particulares,

sino gracias a los actos, estrategias y tacticas verbales.

En cuanto a otras funciones (interpretacién /orientacidén, integracion /
diferenciacion, agonismo /armonizacion), su cumplimiento esta relacionado con el
uso de los medios signicos especiales que forman la base semiotica del discurso
politico. El contenido de la comunicacién politica se puede reducirlo a tres
componentes: la formulacion y explicacion de la posicidon politica (la orientacion), la
busqueda y union de los partidarios (la integracion) y la lucha contra el oponente (el
agonismo). Asi en el campo semiotico del discurso politico distinguimos tres grupos

principales de signos: los signos de orientacion, de integracion y de agonismo.

Esta triada funcional se proyecta en la oposicion semiotica basica del discurso
politico “amigos-enemigos”: la orientacion es practicamente la identificacion de los
agentes de la politica (;Quién es quién? ;Dénde estdn los amigos y quién es el
enemigo?), la integracion es la union de “los amigos” y el agonismo es la lucha

contra “los enemigos” y por “los amigos”.

La oposicion ‘“amigo-enemigo” es un constante cultural, una de las
contraposiciones mas importantes en la vida y la organizacion de la sociedad que
conserva su valor secularmente, junto a otras oposiciones conceptuales que reflejan
las concepciones de arquetipo de la organizacion del mundo (“masculino-femenino”,

2% ¢¢ 29 ¢¢

“mayor-menor”, “superior-inferior”, “vida-muerte”, “luz-oscuridad” y otras)2.

I Bypape I1. Connonorus nonutuku: — M.: Socio-Logos, 1993. C. 206.

2 Macnosa B.A. Beenenne B IMHTBOKYIbTyposioruio. — M.: Hacnenue, 1997. C. 94.
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La oposicion ‘“amigo-enemigo” segun C. Shmitt, determina el cardcter
especifico de lo politico, asi como la oposicién “bien-mal” es la base de la esfera

moral o “hermoso-feo” en la esfera estétical.

Asi cualesquiera oposiciones valorativas en discurso politico son secundarias en
relacion a la contraposicion “amigo-enemigo”, derivadas de ella. “Cualquier
oposicion, religiosa, moral, étnica, econdmica u otra, se convierte en la oposicion
politica si es bastante fuerte para dividir las personas en los grupos de amigos y

enemigos”.2

En el discurso politico la oposicion “amigo-enemigo” se realiza tanto de manera
explicita mediante los marcadores especiales como de manera implicita — como la
connotacion ideologica de los términos politicos, por la tonalidad del discurso y por

la eleccion convergente del 1éxico valorativo positivo o negativo.

Hemos estudiado los periddicos mdas populares de Espafia, precisamente los
articulos de los ultimos dos afios que cubren los acontecimientos pasados en Rusia o
relacionados con el pais o su politica exterior. Hemos destacado méas de cien ejemplos
que consideramos representantes de la manipulacion verbal en el discurso politico.
Los textos analizados los estudiamos como un componente de la guerra mediatica
porque como son politicos, su objetivo coincide con ¢l de la guerra mediatica:
influyen en la percepcion del mundo real, ademas provocan la repercusion

comunicativa y a menudo utilizan como su método las imagenes.

Los dos grupos mas grandes los hemos subdividido segiin el rasgo semdantico

predominante comenzando por los mas frecuentes en los textos.

Como todas las fuentes son ediciones de internet, hemos indicado el niimero de
la fuente digital en los corchetes. La lista de todos los recursos empleados esté al final

del trabajo.

I Imutr K. Tonstue nomuruueckoro // Bonpockl cormosorun. — 1992, — Ne 1. C. 40.

2 Op. cit. C. 40.
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2.1 Métodos léxico-gramaticales de manipulacion verbal usados en los

medios de comunicacion

La semantica Iéxica ocupa “el puesto central en la esfera de disciplinas
lingiiisticas porque la lengua humana en su funcidon principal es un medio de
comunicacion, un medio de codificacion y decodificacion de cierta informacion™!.
Por eso el Iéxico es el medio més productivo en el proceso de la manipulacidon verbal
también. Es la base del proceso de formacién de los conceptos, que sirven de
fundamento de la imagen lingiiistica. El léxico también construye los niveles
siguientes del sistema de la lengua (el nivel de la oracion y del texto), donde las
unidades léxicas se combinan segun las leyes de la compatibilidad Iéxica y sintactica.

La parte verbal del signo lingiiistico sirve de eslabon de enlace entre la mente de
un individuo y el mundo circundante. Lo mas importante en el proceso de influencia
de la lengua en la mente es el significado emocional-apreciativo, porque el objetivo
de la manipulacion verbal implicita consiste en cambiar la actitud del auditorio hacia
un fendémeno concreto, y esta manipulacion se basa en afadir significados y
valoraciones nuevas a la unidad léxica y en alterar el campo asociativo de la palabra.

Como todos los ejemplos encontrados llevan una connotacion negativa, no se
puede distinguir los signos que pertenecen al grupo de orientacion de los que son
representantes del agonismo. Por lo tanto indicamos solo los dos grupos principales

del contenido de la comunicacion politica: el agonismo y la integracion.

2. 1. 1. El agonismo (la agresion verbal)

I Tanunosa A. A. MaHWITyJIMPOBAHKE CIIOBOM B CPEICTBAX MACCOBOM MH(OpMarmu. M.
Ho6poceer, «M3narensetBo “KAY”, 2009. c. 52.
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La agresion verbal en el discurso politico se realiza gracias a ciertas unidades
Iéxicas y las actitudes verbales. Para denominar los medios de la agresion verbal
usamos el término “invectiva” en el sentido mas amplio como la funcion verbal de la

ofensa, como “cualquier agresion, ataque contra el oponente™.!

1) Etiquetas
La cultura verbal acual en general no fomenta el uso de las formas de agresion
graves y explicitas en la comunicacion publica. La forma mas “civil” de la agresion
verbal y, como nos parece, la variedad de la invectiva especial, propia del discurso
politico son las etiquetas, que seglin la opinion de R. G. Apresyan2 es el proceso de

marcar las diferencias socio-culturales, de manifestar la intolerancia a lo ajeno.

El método de pegar etiquetas (o etiquetear) se usa para crear y fijar la imagen
desacreditadora en la conciencia del lector. A. Tsuladze, analizando este método, dice
que las etiquetas entran en el uso comun particularmente gracias a los medios de
comunicacion, llegan a ser las palabras habituales, ordinarias, sustituyendo las
nociones menos agresivas. El investigador nota que “representan una manera de la
programacion psicologica de la mente de masas. Es un método de implantacion de los
estereotipos comunes que es muy dificil de resistir”.3

Segun N.G. Martynenko, las etiquetas comunes son “los términos politicos,
nombres oficiales y expresivos-coloquiales de los partidos y las corrientes politicas:
comunistas, fascistas, patriotas, asi como las denominaciones de los politicos por sus
acciones y el estilo de comportamiento: dictador, devastador, separatista, populista,
etc.”* Como etiquetas también pueden ser usados tales palabras y combinaciones
como enemigos del pueblo, los servidores del capitalismo, extremistas, nacionalistas

y otras.

I Kenbeuc B U. MuBektuBa B mapaaurMe cpeiacts (arudeckoro obuienus // JKaupel peun. —
Caparos: 1U3zn-Bo [ocYHII «Komnemxk», 1997. C.137.

2 Anpecsia PI'. Cuna u Hacuiue ciosa // Yenosek. — 1997.— Ne 5. C. 133-137.
3 Komuuna I'A. PeueBoe manunynauposanue: yued. mocooue. M.: ®mnunra, 2010. C. 87.

4 Konuuna I'A. Peuesoe Manunyauposanue: yued. mocodue. M.: ®nunra, 2010. C. 87.
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Los rasgos propios de la etiqueta es su caracter ideoldgico, subjetivo y prejuicio:
“el valor negativo que tiene la etiqueta no aclara las cualidades objetivas de la
persona, la microsociedad, los acontecimientos, los fendémenos, la actividad, sino los

denomina segun su caracter de diferencia ideoldgica™!.

El fondo de la etiqueta es su orientacion acusatoria: al ser una etiqueta, el
nombre no se usa para caracterizar el denotado y referirlo a una clase sino para
acusarlo de tener unas calidades peligrosas para la sociedad. La etiqueta fija la
desviacion social real o ficticia desde la posicion de la sociedad en general o desde la

opinidn acerca de la utilidad politica de un grupo social (o el movimiento politico).

Las etiquetas méas comunes son los términos politicos, sobre todo los nombres

oficiales o expresivo-coloquiales de los partidos y movimientos politicos:

El lider ruso ha cultivado un acercamiento a la Iglesia ortodoxa que consolida,
junto al leitmotiv nacionalista, también otro de caracter conservador /

tradicionalista [9];

...en estos movimientos derechistas occidentales... Putin se afirma incluso como

un referente ideologico 9],

Tambien las denominaciones de los politicos segin su actividad y

comportamiento:
...[Putin] controla con autoritarismo el pais... [8];
Putin es un dirigente autoritario [8];
...y confeso admirador del autoritario Putin... [1];
...todos los desarrollos geopoliticos... favorecen al inquilino del Kremlin [1];

...el historial que tiene Putin como socio poco fiable... [19];

I Imurpuesa H.A., Boabne B.M. Crioco0bl peacTaBaeHus UICONOMMYECKH IPUCTPACTHBIX TOYEK

3peHus B razeTHOM Tekcte // TekcT: cTpykTypa u ¢pyHKkunoHuposanue:— bapnayn: M3n-Bo AnT. yH-
Ta, 1994. — C. 92.
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...impresionado por la "fuerza" de este dictador [Putin] de facto... [21];
...ha elogiado una y otra vez al déspota ruso [Putin] ... [21];

Como me dijo un entrevistado, han aprendido que “no se traen malas noticias a

la mesa del zar [Putin] " [23];

El columnista ruso Anton Orej rechazo ironicamente las acusaciones de

corrupcion contra 'el zar Putin' ... El es dueiio de Rusia [44];

Representan ambos [Putin y Erdogan] un papel de estadista hiperbélico,

autocrata, que arana o socava el limite de la dictadura y la democracia [21];

...el discurso de Trump fuera una mala copia del ruso: habla de hacer Ameérica
grande, con la misma concepcion totalitaria del lenguaje que Farage, Orban o Le
Pen. Ultranacionalista, mesidnico, populista, totalitario y controlador de los medios

de comunicacion. [7];

Los democratas han llegado incluso a sugerir que Trump es un agente del
Kremlin...[42];

¢ Tiene algo que ver el hecho de que el diputado Dhuicq sea admirador de

Viadimir Putin...? [30];
Trump es ingenuo con Rusia [38];

...las legislativas rusas no solo han supuesto obstaculo alguno para Putin sino
que sus resultados le permiten pisar el acelerador de la retorica militarista y

nacionalista... [13];

Entre las etiquetas-términos politicos se encuentran tanto las palabras con la
connotacion negativo-valorativa fija (los peyorativos politicos: ultranacionalista,
controlador, totalitario, dictador, déspota, zar, autocrata) como las unidades neutros-
valorativas que se pueden interpretar de manera ambivalente (dirigente, direchista,

lider, conservador).

32



Nos parece logica la suposicion de P. Chilton de que desde el punto de vista
cognitivo y semantico la aparicion de los estereotipos es el proceso metonimico: los
estereotipos aparecen cuando una subclase de la categoria, a menudo de periferia se

percibe como prototipo representativo de toda la categoria en generall.

... hay alguien [Viadimir Putin] que se frota las manos en un segundo plano

[43];

Putin, que ha sido acusado por la prensa internacional de ser el hombre mds

rico de Europa [44];
Pero hay mas, mucho mas viento que sopla a favor de Putin [43];

El informe [de Pentagono] aseguraba que el mandatario ruso tiene "un

trastorno autista que afecta a sus decisiones"” [45];

La persona mas etiqueada en el discurso de Rusia es su representante en el
espacio politico, Vladimir Putin. La mayoria de las etiquetas son metaforas
nominativas, como “el autoritario” o “el zar” o metonimias, en este caso la traslacion
del sentido se realiza segun un rasgo concreto (derechista, autoritario, nacionalista).
Se puede notar que la imagen creada por estas etiquetas es siempre negativa. Cuando
se comparan otros politicos con el presidente de la Federacion Rusa, tampoco

parecen crear una impresion positiva:
Viadimir Putin y Marine Le Pen, el eje antieuropeo [36];

Trump, Putin y Kim Jong-un. Sus tres nombres juntos suenan ya amenazadores.

[34];

Y Le Pen, que marcha segunda en los pronosticos, es de manera oficiosa la

candidata favorita del Kremlin [36];

I Chilton P. A. Politics and Language // The Encyclopedia of Language and Linguistics / ed. R. E.
Asher. — Oxford, New York: Pergamon Press, 1994. P. 3215.
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Si se trata del pais, a menudo se usan recuerdos del pasado (los acontecimientos

de los siglos pasados, sobre todo la época de la “guerra fria” y el imperio zarista):

Pese a sus aires de superpotencia, Rusia tiene ahora un PIB nominal

comparable al de Espana [1];

Reikiavik abrio la puerta a una nueva etapa en las relaciones de las dos

potencias nucleares [Rusia y los EE.UU.] [2];

Ucrania se ve sola frente al gigante ruso [3];

...las actividades desestabilizadoras de Moscu en la region, que van desde la

propaganda intensiva a las presiones economicas [6];

...[Rusia] es un producto de la URSS, que era un imperio muy poderoso, una
superpotencia con la pretension de ser el unico rival de Estados Unidos y

representar el futuro de la humanidad [8];

...el sistema politico evoca de hecho una arcaica monarquia basada en la

voluntad del soberano [16];
...el lider capaz de restablecer el papel de Rusia como superpotencia [16];

Putin sacrifica el bienestar ruso para recobrar el papel de potencia mundial
[22];

El jefe del Kremlin aseguro que Rusia “es mds fuerte que cualquier agresor
[EEUU]” ... [29];

Rusia es una gran amenaza contra nuestras democracias y nuestras alianzas
[38];

Como principal alternativa a la democracia liberal, Putin ha reconocido que

pretende resquebrajar el modelo occidental de superpotencia unica que impera
desde el fin de la Guerra Fria [38];

Las «actividades agresivas» que Obama atribuye al Gobierno de Putin

recibieron finalmente su respuesta [40];
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Aunque hacia tiempo que Rusia no era citada tan frecuentemente como

amenaza para EE UU... [42];

;Qué otra leccion se necesita para dejar los juegos geopoliticos y las ariejas

diferencias politicas...?" [46];

Aqui también observamos el empleo de las metaforas nominativas (monarquia,
imperio) donde el sentido se traslada segtn la funcion. También notamos el uso de los
epitetos (agresivas, mundial, arcdica, nuclear) que se enlazan con los sujetos de una
manera casi inseparable: este efecto lo alcanzan gracias a frecuente repeticion de tales

combinaciones de palabras.

La base lingiiistica de la etiqueta es la calidad de cualquier denominacion de
identificar el objeto por definir sus caracteristicas esenciales. Por denominar y
determinar el objeto entonces le ponemos ciertos limites (el verbo definire del latin
tiene el sentido de “limitar”). Cf. los razonamientos de R. G. Apresyan: “La lengua se
usa ampliamente por el poder como el medio de la influencia restrictiva. Puede
percibirse por el poder como un mecanismo restrictivo independiente que exige un
control e intervencion constante. Esto se realiza en particular por la denominacion, la
defensa de ciertos nombres, el cambio del nombre, la creaciéon de denominaciones
nuevas, etc”’l. R. Bart cree que el poder que estd implicito en la lengua, esta

relacionado en primer lugar con el hecho de que “la lengua es un medio de

clasificacion y cualquier clasificacion es un método de reduccion.” 2

También llama la atencion el hecho de que el proceso de etiquetear normalmente
se produce por medio de sustantivos. D. Bolinger nota que el sustantivo expresa la
actitud de prejuicio y fija los estereotipos de una manera mucho mas fuerte que un
verbo o un adjetivo, porque el sustantivo, por su especificidad nominativa, presenta

las cualidades del hombre como constantes.3

! Anpecsn PT. Cuna u nacunue ciosa // Yenosek. — 1997.— Ne 5. C. 135.
2 Bapr P. U36paunbie pabotsl: Cemuoruka. [Toatuka. — M.: Ilporpecc, 1994. C. 548.

3 Bolinger D. Language — the Loaded Weapon: the Use and Abuse of Language Today. — London
and New York: Longman, 1980. P. 79.
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Otro factor importante lingiiistico que favorece la conversion de una palabra
neutra en una etiqueta invectiva es su mencion multiple en el contexto negativo,
gracias a lo que la palabra “se clava en la mente”, acumulando en si misma las

asociaciones negativas derivadas del contexto.

El planteamiento ideologico es lo que convierte una palabra en etiqueta — la
valoracion del oponente politico desde la posicion “nuestro-ajeno”. L. Cherneiko
caracteriza la etiqueta de manera muy exacta: “un nombre axiologico, el signo de no
tolerar al otro”.! Se puede afirmar que el método logico principal de la agresion
verbal es marcar lo ajeno y que las etiquetas politicas son la consecuencia de la
transposicion pragmatica de los signos de orientacion. El giro hacia la invectiva
significa el cambio de la posicidon hacia el polo de fatica (falta de contenido) porque
la invectiva es un medio de realizar la comunicacion fatica2. La predominacion de la
funcidn fatica sobre la informatividad es propia tanto de los signos de agresion como

de los signos de integracion.

2) Palabras afectivas

Los textos publicitarios son “las apelaciones emocionales concentradas,
construidas con base en el uso del 1éxico expresivo y connotativo”.3 El alto nivel de
concentracion de los medios emocionales-expresivos en el habla sirve para manejar el
humor del auditorio, “cargarlo” de manera emocional. Para cumplir estos objetivos se
usan los afectivos: palabras emocionales-apreciativas, incluso los lemas.
T.M.Berezhnaya determina los afectivos como “intensificadores emocionales
dirigidos hacia los planteamientos valorativos del auditorio y capaces de atribuir al

orador una serie de rasgos de cardcter axiologico: sabiduria, moderacidon

I Yepuetiiko JI.O. TTopoxkaeHne U BOCIIPUSATHE MEKIMIHOCTHBIX OLEHOK // DUIIONOrHYECKUE HAYKH.
—1996. - Ne 6. C. 42.

2 XKensBuc B W. UnBekTBa B mapagurme CpeacTB (armyeckoro oOmieHus // JKaHpsl peun. —
Caparos: U3n-Bo I'ocYHL «Komnemx», 1997. — C.137-144.

3 BeikoBa O. H. OnbIT Kiaccudukamy IpueMoB pedeBoro MaHUITy IupoBanus B rekctax CMU //
PeueBoe oOmienue. Boin. 1. Kpacnosipek, 2000. C. 49.
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devocidn...”!. Pueden influir en la conciencia publica de manera psicologica y causar
diferentes sensaciones y vivencias (de odio, ansiedad, peligro, orgullo nacional,
patriotismo y etc.). Como afectivos califican, por ejemplo, las palabras siguientes:
libertad, progreso, verdad, esperanza, tragedia, interses nacionales, crisis,

corrupcion, desempleo, criminalizacion y otros.

Las palabras afectivas, sin realizar una valoracion concreta, “cargan” el
macrotexto publicitario con emociones “necesarias”.?2 Indican no tanto los hechos
reales sino comunican el tono emocional a todo el mensaje, ambientando el auditorio

en la atmosfera psicologica creada. Por ejemplo:

...Putin trata con bastante coherencia historica de mantener el aprecio de las
masas con llamamientos al nacionalismo y el renovado protagonismo internacional

de Rusia en las zonas de mdxima tension [28];

... Vladimir Putin, y ... Donald Trump, abonaron ayer una nueva escalada

armamentistica al proponer la expansion de sus arsenales nucleares [29];

Pero los manifestantes quieren que la ley caiga sobre los politicos corruptos.

[35];

...Putin acuso a la OTAN de querer implicar a su pais en una carrera de

armamento ‘‘frenética” para romper “el equilibrio militar” existente...[29];

El Tribunal Supremo de Rusia ha prohibido las actividades de los Testigos de

Jehova al considerarlos una organizacion extremista [31];
Los testigos tratan de volver a la normalidad tras el infierno vivido [33];

Gritan contra la corrupcion politica y a favor de un gobierno mas transparente

[35];

...la indignacion en plena crisis vuelve a resurgir tras el naufragio electoral...

[35];

I Konnuna I A. PeyeBoe ManumymupoBanue: yueo. mocobue. M.: @aunra, 2010. c. 84.

2 Brikosa O. H. OnsIT K1accupuKkaiu NpUeEMOB PEUEBOr0 MAaHUIYTMpoBanus B Tekctax CMU //
PeueBoe oOmienue. Boin. 1. Kpacunosipek, 2000. C. 49.
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La crisis economica, la avalancha de refugiados y el miedo al terrorismo han

agrietado el suerio de una Europa unida [36];

Lo primero que puede desatar una grave crisis entre Moscu y Washington es

Iran...[38];
Dias después Putin llamo publicamente a combatir la corrupcion [44];
...Rusia “amenaza la paz y la estabilidad de Europa y Oriente Proximo [6];

Segun el presidente ruso, la economia de su pais esta experimentando ya un

cambio estructural... [11];
La caida del precio del crudo merma los recursos financieros de Rusia [15];

Segun D. Gréiber, la importancia de los afectivos politicos en la esfera de la
comunicacion politica estd determinada por su capacidad de:

— llamar las asociaciones fértiles de imagenes, sacar de la memoria las
imagenes vividas de las vivencias pasadas;

— activar las emociones fuertes, provocar la reacciéon deseada y por lo tanto
servir de un medio de movilizacion muy fuerte;

— garantizar la categorizacion rdpida de la nocion (su entrada en la imagen
verbal del mundo politico), haciéndola pasar por ciertos “filtros valorativos”;

— ser una denominacidén ahorradora, comprensible para las masas de las
realidades politicas complicadas, y por eso eficaz, que facilita en grado considerable
el proceso de la comunicacion.!

Al mismo tiempo, como lo nota D. Greiber, las ventajas mencionadas de los
afectivos politicos tienen su reverso, su impacto manipulativo puede llevar a las
consecuencias negativas:

— simplifican y deforman la imagen de la realidad actual, sobre todo gracias a
establecer los vinculos causales falsos (la indignacion publica no la dirigen al
responsable o la razon verdadera de los acontecimientos negativos);

— la indeterminacion y la ambigiiedad de los signos puede llevar a graves

divergencias politicas entre los grupos sociales;

I Graber D. A. Verbal Behavior and Politics.— Urbana: Univ. of Illinois Press, 1976. PP. 291-294.
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— disminuyen la capacidad de los agentes politicos a actuar de manera racional,
de la percepcidn critica de la realidad!.

Sin embargo la ventaja mas importante de los afectivos politicos es su
potencial de persuasion. Su carga afectiva reprime tanto su contenido descriptivo que

se convierten en los signos-regulativos que estimulan o reprimen cierta actitud?.

I Graber D. A. Verbal Behavior and Politics.— Urbana: Univ. of Illinois Press, 1976. P. 308.

2 Op. cit. P. 297.
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2.1.2. La integracion

La integracion es la identificacion de los agentes de la politica. A los signos
verbales de integracion especiales que dejan a los politicos y los periodistas
identificarse con el auditorio, apelar a la pertenencia a la misma nacionalidad, al
mismo estatuto y otra afiliacion social pertenecen los marcadores de “los amigos/los

nuestros”.

1) Intimizacion de la narrativa

Es el uso de los medios lingiiisticos que crea el efecto de comunicacion
confidencial entre el autor y el auditorio. Para lograrlo se usa el verbo en forma de la
primera persona del plural sin mencionar el sujeto de la accion (M. Y. Fedosyuk

llama este método “la generalizacion de los partidarios de la opinién del hablante™?).

Una serie especial de palabras claves, en nustro caso, de formas verbales claves,
utlizadas de manera constante, facilita la manifestacion del sentimiento de la
pertenencia al colectivo. Gracias a la connotacién social-politica (“estoy con
vosotros”, “soy un amigo”) estas formas verbales pueden ejercer la funcion de
sugestion, contribuyendo al éxito del hablante entre los lectores y los grupos sociales

con los que quiere identificarse.

Pero conviene no tomarse nunca a broma al presidente ruso, que eso ya lo
hacemos con Trump y podemos llevarnos una sorpresa el martes. ... Recordemos

que la mayoria de las federaciones deportivas rusas ... [5];
Pero lo que vemos ahora... [21];

Sabemos, por multitud de relatos, de sus impagos a proveedores, ... Y sabemos

que no tiene una opinion diferente de la politica fiscal... [21];

En Europa nos encontramos con la OTAN enseniandole los dientes al serior

Viadimir Putin... [27];

IKonnuna I'.A. PeueBoe Manumynuposanue: yueb. nocooue. M.: ®duunta, 2010. C. 77.
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2) Alusiones

Alusién (del lat. “allusio” — una broma, indirecta) es una insinuacion a un hecho
politico, historico o literario real, que supuestamente es de saber comun!. Entre los
ejemplos que hemos destacado se mencionan los tiempos del conflicto entre la URSS
y los EE.UU. durante el cual los dos paises se lograron la imagen de
“superpotencias”, a la que ahora citan con tal frecuencia. A menudo la politica
exterior actual de Rusia se interpreta como un intento de devolver su antigua

dominacion mundial:
...el objetivo [de Putin] de reconstituir el poderio internacional de Rusia [8];

En Europa nos encontramos con la OTAN ensenidndole los dientes al serior
Viadimir Putin para que no tenga la tentacion de extender la Union Soviética dentro

de Europa del Este [27];

La atencion con la que Rusia sigue la politica norteamericana es extrema. Los
portavoces de Ministerio de Exteriores y de Defensa parecen vivir pendientes de las
declaraciones de los representantes norteamericanos ... como si lo realmente

importante fuera tener la ultima palabra a toda costa [2];

Rusia tiene una esfera privilegiada de influencia sobre paises que estuvieron
bajo el manto imperial de la URSS y que luego escaparon de la dominacion
soviética [10];

...las relaciones entre Moscu y Washington -que ha llegado a calificarse de una

nueva guerra fria... [25];

...con el expresidente Barack Obama las relaciones [entre Rusia y los EEUU]

se congelaran y llegaran a un punto de deterioro no visto desde la Guerra Fria [32];

Como principal alternativa a la democracia liberal, Putin ha reconocido que
pretende resquebrajar el modelo occidental de superpotencia unica que impera desde

el fin de la Guerra Fria [38];

1 URL: http://encyclopediadic.slovaronline.com/%D0%90/%D0%90%D0%9B/1905-ALLY UZIYA.
Fecha de acceso: 06.10.2016.
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la realidad es que "las relaciones entre el Kremlin y la Casa Blanca estan a

nivel de Guerra Fria" [42];

Pensamos que asi se amplia la imagen de un pais o un lider arcaico, cerrado, que
estd en contra del resto del mundo progresivo, es decir, se refuerza la disposicion
negativa. También se puede encontrar las alusiones a los acontecimientos mas o

menos actuales:

...Vladimir Putin, se refirio a esta nueva tanda de movilizaciones recordando

que el caos de las primaveras darabes empezo de esa manera [35];

El caricter verdadero del texto lleno de tales palabras claves se muestra en lo
que en el proceso de la percepcion de la informacion transmitida por ¢él la actividad
analitica se deprime por el contento de reconocer lo expectado. Tal percepcion del

texto facilita la consolidacion de los partidarios.
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2.1.3. Otros métodos léxico-gramaticales de la manipulacion verbal
1) Cita de una fuente desconocida

El autor del texto no quiere asumir siempre la responsabilidad por Ia
informacion que transmite al destinatario por diferentes razones. En este caso uno de
los métodos de la manipulacion verbal en los medios de la comunicacion es la cita de
una fuente desconocida (O.N.Bykova llama este método ‘“indeterminacion,

incorrelacion en denominacién de la fuente de informacién™)!.

E. L. Dotsenko llama tales combinaciones de palabras ‘“el indice refente

indeterminado 7.2

Segun los sindicatos, unos 2,5 millones de afiliados participaron en la

celebracion del Primero de Mayo a lo largo y ancho del pais [26];

...en palabras de los organismos de observacion internacional se ha visto

“afectado negativamente por restricciones a las libertades fundamentales...” [13];
Pero, segun los expertos, estas sanciones... [15];

Los expertos creen que el nuevo cuerpo responde a un deseo de

autoproteccion... [16];
Sabemos, por multitud de relatos, de sus impagos a proveedores... [21];

Como me dijo un entrevistado, han aprendido que “no se traen malas noticias a

la mesa del zar [Putin] ... [23];
Algunos analistas rusos calibran el estado de dnimo de la sociedad... [22];

"Hablaré ... de lo que ocurre en el Cdaucaso Norte...", dijo el jefe del Kremlin a

Moskalkova, segun medios locales [24];

! Brikoa O. H. K Bompocy 0 S3bIKOBOif MAHHITY/IAIMH B CPEICTBAX MACCOBOH MH(OpMAIIH //
TeopeTnueckue U NpUKIIAAHbIE aCIEKThI peyeBoro odmenus. Boim. 6. Kpacnospck-Auunck, 1998.
C.19.

2 Konuuna I'A. PeueBoe Manunyauposanue: yued. mocodue. M.: ®nunra, 2010. C. 78.
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El presidente ruso, segun un comunicado del Kremlin, “expreso su esperanza

de un trabajo conjunto... [25];

El Partido Comunista de Rusia (PCR) convoco en Moscu una marcha aparte, en

la que participaron unas 3.500 personas, segun fuentes policiales [26];

!

Un comunicado policial indico que "...la persona responsable del ataque

terrorista ... fue la misma que dejo la otra bolsa con un explosivo..." [33];

Frases “algunos...creen que, segun.., un comunicado indico” permiten al autor
de la publicacion no hacerse caso de la responsabilidad de la informacion indicada, al

menos en una parte.

Algunos investigadores (por ejemplo, A.A. Danilova) califican el uso de las
oraciones impersonales asi como las oraciones con el verbo en voz pasiva como e/

método de pasivizacion del predicado:
...la OTAN (organizacion percibida como agresiva desde Moscu) [2];

...la integridad territorial de Siria debe respetarse [39];

2) Lexemas limitadores

Existen lexemas y combinaciones de palabras que se usan para disminuir la
intensidad de una afirmacion. En la tradicion lingiiistica inglesa se llaman “hedges”
que podemos traducir como “setos”, en la tradicion rusa las nombramos como
limitadores. Se usan frecuentemente en los medios de comunicacion en el marco de la
manipulacion con la conciencia del lector. Los lexemas mas populares en el material
estudiado son “Segun ...” y los verbos ‘““acusar, considerar, decir” en forma de la
tercera persona del singular o plural. Los utilizan para oponer su opinion a la de la
persona citada o por lo menos no asumir la responsabilidad de las palabras de otra

persona.
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Segun la Casa [Blanca], ambos mandatarios dialogaron sobre Ucrania y Siria

[12];

La oposicion rusa acusa a Kadirov de instaurar en Chechenia un "Estado

policial” por medio de un ejército privado [24];

Analistas rusos consideran muy oportuno para su campana [de Marine Le Pen]

haberse entrevistado con Putin... [37];

Segun sus palabras [de Putin], en contra de los que se esperaba, «estamos

estableciendo un contacto estrecho y muy eficaz... [39];

...la realidad es que "las relaciones entre el Kremlin y la Casa Blanca estan a

nivel de Guerra Fria", segun Lukianov [ politdlogo ruso] [42];

También se puede destacar los lexemas optimizadores. Ellos indican que el
postulado se caracteriza como impreciso, que hay faltas en ¢l y el hablante lo tiene en

cuenta, pero en la situacién dada la afirmacion es correcta.

Cada pais elige a los animales que usa como simbolo —oficial o no— y, para

ser sinceros, a algunos se los endosan [5];

3) Pluralizacion
Este método esta basado en creacion de la pluralidad:
- pluralizacion de los sujetos de la accion. Por ejemplo:

Por ultimo, Putin es un presidente querido por la gran mayoria de la poblacion

(aunque su popularidad ha ido decreciendo ultimamente)... [28];

“Trump ... llego a animar a los rusos a robar correos electronicos de su

entonces competidora’ [4];

Podemos notar que este método suele utilizar los nombres indefinidos que
desempefian, segin nuestra opinion, un papel muy importante en el marco de

influencia en la mente del auditorio: la accidon negativa, referida a las personas
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concretas, se extiende al grupo de personas (la gente rusa en este caso), que facilita el

descrédito y la oposicion “amigo-enemigo”.

- pluralizacién de las acciones y situaciones, que se realiza por usar los lexemas
de frecuencia (siempre, a menudo, muchas veces, no es la primera vez que, etc.) y la

construccion del verbo soler con infinitivo que describe una acién habitual, repetida:
...dos lideres cuya relacion siempre se ha caracterizado por la frialdad... [18];

Vasilieva [titular de Educacion y Ciencia rusa] siempre utiliza, hablando de

Stalin, unos epitetos muy sublimes... [14];

Para Putin, lo mads importante -y no es la primera vez que lo sefiala- es el

reconocimiento de Rusia como un igual... [25];

Y suele repetir la idea de que no hay que confundir su tranquilidad con

debilidad [5];

En las cumbres del G20, la sustancia no suele encontrarse en las sesiones
plenarias de discursos rimbombantes... El intringulis suele estar en las sesiones

bilaterales... [18];

4) Eufemismos

En los medios de comunicacion con la intencion de manipular a menudo se usan
los eufemismos. Segin A.P. Skovorddnikov, el trasfondo social-psicologico de los
eufemismos es ‘“el miedo de nombrar los objetos sin afectacién o el intento de

esconder las realidades verdaderas™!.

El sentido lingiiistico de los eufemismos es su capacidad de encubrir, sombrar
los acontecimientos que tienen un valor negativo en la conciencia publica. Ellos
desvian la atencién del objeto que puede provocar antipatia. Su capacidad de
manipular la opinion de los lectores se determina por el hecho de que los eufemismos
esconden el fondo de un fendmeno por crear la connotacidén neutral o positiva, y el

auditorio como regla no puede desagregarlos del contexto y entenderlos por la

I Konuuna I'A. PeueBoe Manunyauposanue: yued. mocodue. M.: ®nunra, 2010. C. 90.
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abundancia de la informacion que existe en el medio social o no es capaz de

identificar la palabra disimulada por el eufemismo.

En los materiales estudiados la palabra mdas popular sustituida por los

eufemismos es la guerra, por ejemplo:

...Vladimir Putin, se refirio a esta nueva tanda de movilizaciones recordando

que el caos de las primaveras arabes empezo de esa manera [35];

El peligro de un incidente entre Rusia y Ucrania en las cercanias de la

anexionada peninsula de Crimea... [11];

Estos [la OTAN] creen que el papel ruso en el conflicto ucraniano es una

agresion que podria volverse contra ellos [29];

5) Creacion de equivalencia integral

Este método es bastante popular en los medios de la comunicacidn actuales. Esta
basado en el uso de los lexmas entonces, por lo tanto, parece evidente, etc. para dar

por axioma lo hipotético.

Parece evidente que entre el presidente ruso, Viladimir Putin, y la lider del

Frente Nacional francés, Marine Le Pen, funciona la quimica...[37];

Por ultimo, Putin es un presidente querido por la gran mayoria de la poblacion
(aunque su popularidad ha ido decreciendo ultimamente) y por lo tanto bueno...

[28];

(13

La investigadora O.S. Issers caracteriza tales construcciones como ‘el

establecimento de las relaciones de causa a efecto deseadas’!.

! Konnuna I'A. PeueBoe Manunyauposanue: yued. mocodue. M.: ®@nunra, 2010. C. 68-69.

47



2.2. Métodos sintacticos de manipulacion verbal

Los métodos sintacticos de manipulacion verbal en la mayoria de los casos son
complementarios, esfuerzan el efecto logrado por los métodos léxico-sintacticos de
influencia en la mente del destinatario y modelan la estructura del enunciado. Los
métodos sintacticos de la organizacidon del enunciado dejan construirlo orientdndose
hacia el efecto deseado; una parte de estos métodos como repeticion, gradacion,
anafora y epifora es el préstamo de la serie de figuras retoricas, es decir del arsenal de

los metodos de influencia abierta en la conciencia del auditorio.

1. Repeticion

La creacion de asociaciones y estereotipos es formada por medio de repeticion
multiple. La repeticion es la base de las figuras de énfasis estudiadas por una de las
tres ramas de la retdrica clasica — la elocucidn (la rama de la retérica, en la cual se
estudian los métodos y los instrumentos de expresar verbalmente los materiales de la

invencion!). En los textos estudiados hemos encontrado las figuras siguientes:

- anafora (la repeticion de una o varias palabras al principio de un verso o

enunciado; la repeticion de distintas frases o grupos sintacticos?):

El oso ruso representa —obvio— a Rusia desde épocas lejanas. Ya a mediados
del siglo IX aparece en el escudo de la ciudad de Novgorod, una de las mas antiguas
de Rusia. El oso ruso en realidad es una variedad de oso pardo europeo, pero esto

debe parecer poco. [5];

Putin corrigio al asombrado muchacho: “Rusia no tiene fronteras limitadas”.

Putin bromeaba solo a medias [9];

L' URL: http://dle.rae.es/srv/search?m=30&w=elocuci%C3%B3n. Fecha de acceso: 10.11.2016.

2 Estébanez Calderon, Demetrio. Breve diccionario de términos literarios. Madrid: Alianza, 2015. P.
47.
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Apreciaba la contencion de Putin, comparandola con las ambiciones

desatadas... Apreciaba también —él estaba loco por el tenis... [17];

Sabemos, por multitud de relatos, de sus impagos a proveedores, ... Y sabemos

que no tiene una opinion diferente de la politica fiscal...[21];

Los antiguos satélites de la URSS alertan del efecto de las actividades
desestabilizadoras de Rusia...Ademas, alertan de los efectos de las actividades
desestabilizadoras de Moscu en la region, que van desde la propaganda intensiva a

las presiones economicas...Rusia cultiva otras estrategias desestabilizadoras [6];

...el objetivo [de Putin] de reconstituir el poderio internacional de Rusia...el

poderio militar ruso es indiscutible [8];

... Vladimir Putin abandono la reunion del G20...tras ser sometido a lo largo de
esa cumbre a duras reprimendas por su intervencion en Ucrania... en Oriente
Proximo, la intervencion en Siria es un éxito con la reconquista de Alepo...Las
intervenciones militares en su esfera imperial historica...trataron de torpedear el
desanclaje de esos paises...Y la intervencion en Siria le permite no solo reafirmar su

influencia... [9];

Era el fin de una época historica excepcional, el fin de una presidencia de la

que mas tarde se haria balance [17];

La Casa Blanca ha sugerido que Putin sabia y estuvo involucrado en la
estrategia de ataques informaticos... La inteligencia estadounidense también ha

concluido que Putin estuvo directamente involucrado en los ataques...[41];
Pero hay mas, mucho mds viento que sopla a favor de Putin [43];

- anadiplosis (en la repeticion de la misma palabra o grupo de palabras al final

de un verso o una clausula y al comienzo del siguiente!):

... La paciencia de los ciudadanos rusos es asombrosa desde la mas remota

historia del pais... Un analisis mas detallado de ese panorama ratifica lo de la

I 'URL: http://dle.rae.es/?id=2UZ6Xhj. Fecha de acceso: 10.11.2016.
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paciencia, una paciencia que alli es compatible con un descontento creciente por la

dureza de la vida cotidiana...[28];

- poliptoton (figura literaria que consiste en utilizar varias formas de la misma

palabra cambiando sus morfemas flexivos!):

...[Putin] controla con autoritarismo el pais...Putin es un dirigente autoritario
[8];

Segin A.A. Danilova, la construccion clasica de énfasis basada en la duplicacion
de una palabra vinculada con la construccion “vanitas vanitatum” y propia del estilo
literario ayuda a separar el significado y el significante en la mente del lector y de
esta manera plantear cierto programa de accidon, en el cual estd interesado el

remitente2.

2. Gradacion

La gradacion es el encadenamiento de una palabra o combinacion de palabras en
una serie de sindbnimos de manera que la intensidad del significado de cada miembro
siguiente crece (la gradacion ascendente) o disminuye (la gradacion descendente).
Aumenta el caricter expresivo del texto. Aqui citamos los ejemplos de gradacion

ascendente que hemos destacado:

Claro que si Putin no ha conseguido lo que no consiguio ningun dirigente ruso
—una bonanza general, la diversificacion de la industria y la mejora y
abaratamiento de los servicios estatales—, en cambio no ha caido en la ceguera de la
gerontocracia comunista, empenada en desarrollar una politica al margen de las

realidades sociales y economicas [28];

La crisis econémica, la avalancha de refugiados y el miedo al terrorismo han

agrietado el suerio de una Europa unida [36];

L'URL: http://dle.rae.es/?id=TZ8radh. Fecha de acceso: 10.11.2016.

2 NTanunosa A. A. MaHHIyJIMpOBaHKE CJIOBOM B CPEICTBAX MACCOBON MHpopManuu. M. :
Ho6poceer, «M3narensetBo “KAY”, 2009. c. 57.
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Un oso pardo europeo hace lo que puede, por ejemplo, en la montaria palentina,

pero el oso ruso tiene que ser mds grande, mds fuerte y mds amenazador [5];

La guerra de nuestro tiempo se libra con una nueva arma de destruccion
masiva: la informacion. Y Putin ha demostrado que Rusia sabe robarla, manipularla

y usarla a su conveniencia para crear desequilibrios [7];

El acoso a la oposicion. El cierre de medios informativos. La suspension de

libertades. La injerencia en la Justicia [20];

En los ultimos tiempos han robado secretos, plantado informacion falsa, creado

turbulencias politicas e incluso asesinado a recaudadores de fondos para los
rebeldes chechenos [23].
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Conclusioones generales

El cumplimiento de las tareas indicadas en la introduccion y la generalizacion de

los resultados recibidos nos permiten hacer las conclusiones siguientes.

La definicién de los términos de la esfera de la lingiiistica politica es muy
complicada por falta de la terminologia universal, al estudiar las nociones que nos
parecen las mas relevantes, hemos determinado el discurso politico como
cualesquiera unidades del habla, cuyo argumento, destinatario o contenido se refieren
a la esfera de la politica. La funcion principal de la comunicacion politica es la lucha
por el poder basada en la utilizacion de la actividad comunicativa: la comunicacioén
politica sirve para influir de modo directo o indirecto en la distribucion del poder y su

uso.

El texto politico y el discurso politico son las cosas distintas, porque se puede
oponerlos como proceso/resultado, oral/escrito, actualidad/virtualidad. Incluimos en
el campo del discurso politico todo material publicado en los medios de informacion,
en el que se trata de la politica, cuyo autor es politico, o, al revés, el material dirigido

a un politico.

La guerra mediatica es la tecnologia comunicativa de influencia en la mente de
masas con objetivos de largo y corto plazo. Sus rasgos principales son: tendencia a

provocar la repercusion comunicativa, es una guerra de imagenes.

Consideramos el texto politico como una manipulacion a priori (la manipulacion
la determinamos como la influencia en una persona con el objetivo de estimularle
hacer algo inconscientemente o contra su propia voluntad, opiniéon o intencion). Es
complicado delimitar los medios de expresion comunes de la manipulacion verbal

como fendémeno, por el caracter implicito de la sugestion.

Los ejemplos de la manipulacion verbal encontrados en los medios de
comunicacion espafioles estudiados los dividimos en dos grupos, segin el rasgo

semantico predominante: el de los métodos sintactios y los métodos léxico-
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gramaticales. En la lucha por el poder se usan ampliamente los Gltimos, precisamente
la agresion verbal o el agonismo, que resulta ser la herramienta mas productiva y
eficaz de la sugestion. Dentro del agonismo hemos destacado el método méas popular
— las etiquetas. Como su objetivo es la creacion de la imagen desacreditadora del
oponente (en nuestro caso, como hemos estudiado los articulos referidos a Rusia —
desacreditar a los representantes del pais) resulta que son el medio mas simple y mas
comun: normalmente se forman mediante el sustantivo que expresa la actitud de
prejuicio y fija los estereotipos de manera muy eficaz, porque el sustantivo, por su
especificidad nominativa, presenta las calidades del hombre como constantes.

Los resultados de este estudio no abarcan todas las maneras posibles de
investigar el discurso politico y sus herramientas y permiten proponer nuevas
direcciones y objetivos de su estudio. Las perspectivas de la investigacion posterior
del discurso politico incluyen otros dmbitos existentes en este sistema, asi como el

analisis comparativo de las variedades del discurso politico en diferentes lenguas.
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